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Manual da Marca

1. INTRODUCAO

A marca é o bem mais valloso gue uma empresa ou uma pessoa pode ter
e sua identidade visual é responsavel por traduzir graficamente toda a esséncia que ele apresenta.

Uma marca forte necessita de uniformidade e coeréncia, por i1sso foram criados padrdes gue garantem

qgue todos o0s elementos estejam Iintegrados em todas as manifestacoes graficas - que inclui logotipo,
tipografia e cores - garantindo uniformidade e harmonia.

O objetivo deste manual € orientar e facilitar a utilizacao correta dos elementos que identificam a

marca, facilitando a aplicacao e, consequentemente, a assimilacao por parte do publico alvo, sem que
tenhamos descaracterizacao do projeto original. Bom uso!
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2. PLATAFORMA DE MARCA

2.1 Historico
Empresa originaria de imigrantes alemaes, a Orion € uma empresa com 123 anos de experiéncia na

iIndustrializacao da borracha.
Fundada em 1898, se tornou referéncia por desenvolver solucdes que atendem as necessidades e

exigéncias do mercado, considerando as especificidades dos clientes.

Comprometida com a tecnologia, seguranca e qualidade, a Orion permanece em constante busca
por melhorias e atuacao em diversos segmentos, com a producao de borracha e seus compostos.
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2.2 Visao
Perpetuar-se como referéncia no conhecimento do processamento da borracha.

2.3 Missao
Transformar borracha em solucao.

2.4 Valores
Respelto ao ser humano e a natureza.
Respelto a justica e a legislacao que rege a nacao.

Respelto aos mercados dos quals participamos.
Reconhecimento a competéncia, ao conhecimento e a criatividade.

Respelito aos acionistas que acreditam no valor do trabalho de cada colaborador.
Transparéncia nos propositos, nas acoes e Nos resultados.
Comprometimento com valores, causas e pessoas.
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2.5 Politica de Qualidade

Garantir a satisfacao dos clientes através da qualidade de nossos produtos, do atendimento

a0s requisitos aplicavels, do treinamento de nossos colaboradores e seu comprometimento
com O processo de melhoria continua.

2.5.1 Objetivo
Reducao de reclamacodes do cliente;
Reducao de perda do processo interno;

Trelnamento para capacitacao de funcionarios;
Satisfacao do cliente;

Melhoria continua dos produtos e processos.
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2.6 Atributos da Marca
Estes recursos criarao uma associagao de marca positiva para o comprador-alvo.
Além de auxiliar a cultivar uma marca consistente e solidificar o posicionamento da marca em

mMelo aos concorrentes.

Seriedade
Especialista
Autoridade

Pioneira e Visionaria
Competente
Confilavel
Reconhecida
Seguranca
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2.7 Posicionamento de Marca

Posicionamento de Marca corresponde ao lugar gue a empresa deseja ocupar na mente de
seus consumidores. A imagem projetada precisa estar alinhada com a imagem que o publico

enxerga a marca, uma marca conhecida soa mais confiavel, tornando o processo de decisao
e compra mais confortavel.

Com 1SS0, 0 proposito de um posicionamento da marca € gerar lealdade a marca e aumentar
a atratibilidade no segmento, elevando o valor de mercado da marca.

No ano de 2022, houve um reposicionamento da marca Orion, no qual seu posicionamento e
comunicacao foram alterados para aumentar o nivel de exposicao de seus produtos, gerando:

Reconhecimento, criando aceitabilidade garantida do publico
Lealdade de compra por parte de seus clientes

Qualidade percebida, a forma que o publico vé a qualidade do produto da marca.
Potencial de longo prazo do produto no mercado.
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2.8 Publico-Alvo

Observando o ambiente de mercado atual e o novo reposicionamento da marca Orion, definido

em 2022, conforme item anterior.
A comunicacao com o publico-alvo fol novamente reestruturada, para abranger nao somente os

técnicos de seguranca, como também os usuarios finais dos produtos Orion.

Estes usuarios, potenciais clientes da marca, sao profissionais de empresas de geracao, transmissao,

distribuicao, comercializacao do segmento de mercado.
O objetivo da comunicacao a ser trabalhada com este publico € de criar a percepcao de uma marca

INnsubstituivel, garantindo a seguranca e confianca em Nnossos Mmateriais e produtos.
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2.9 Diferenciacao

Sua forma de se diferenciar no mercado sao:
Garantia: Seguranca de quem tem muitos anos de mercado
Qualidade: Garantia de cumprimento consistente a especificacoes
Customizacao: Flexibilidade para atender necessidades especificas
Confiabilidade: Seriedade nos compromissos assumidos
Nivel de capacitacao, qualidade e seriedade de padrao internacional
Atendimento especializado
Estima: Transmissao de seguranca, através da qualidade e comprovacao de seus produtos
Solucdes que envolvam o uso de borracha, atuando em diversos segmentos
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3. O LOGOTIPO

3.1 Conceito do Logotipo

com a implementacao do Flat Design,
mantendo a ideia de manter a simplificidade,

assertividade e privilegio de informacao do
logotipo.

O simbolo da marca Orion fol construido ‘

Partindo da transformacao dos elementos basicos ja utilizados no logotipo anteriormente,

o logotipo fol criado para ter a adequacao as atuais tendéncias do mercado, com um conceito
mais minimalista.

A elipse longilinea que envolve a tipografia, aproxima a forma da marca a matéria-prima basica
da empresa. Complementando-a, a sangria das extremidades que possuem o vazamento dos

limites da elipse, traz consigo maior leveza a marca, possibilitando a traducao de uma empresa
em expansao e aberta ao ambiente de mercado.




- Manual da Marce

3.2 Variacoes do Logotipo

Para facilitar e proporcionar maior flexibilidade no uso da marca, a Orion possul apenas uma unica
aplicacao de seu logotipo, conforme demonstrada abaixo. Qualquer outra variacao, € inutilizavel.




3.3 Cores da Marca
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Determinamos o vermelho como cor predominante da marca, bem como outras 2 cores secundarias:

cinza chumbo e branco.
Cada cor deve ser utilizada predominantemente em todos os materials internos e externos na

comunicacao da marca Orion.

Hex
RGB
CMYK

Pantone

H#CE1827 Hex
206 24 39 RGB
12 99 87 3 CMYK
1797 C Pantone

H3A3A3A Hex
58 58 58 RGB
6/ 58 55 ol CMYK
19-0303 TCX Pantone

#FFFFFF
255 255 255
0000
000C

Garantir a fidelidade das cores ajuda a manter a consisténcia da marca. O padrao CMYK e Pantone deve ser usado em

materiais iImpressos. Ja 0 RGB e Hexadecimal em pecas com propdsito de serem exibidas em algum tipo de tela eletronica,

COMo websites e videos.
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3.4 Tipografia da Marca

A tipografia € a voz da marca. Manter um padrao ajuda a reforcar a pregnancia da marca na
memaoria do publico.

A tipografia utilizada recebeu aspecto italico em sua fonte, criando dinamismo na marca e
percepcao de agilidade.
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3.5 Fontes de Apoio

Como apoio, estabelecemos 2 fontes para a marca. A ideia é tornar a comunicacao dinamica e
diversificada, abrindo um grande leque de possibilidades e combinacoes.

A fonte para titulos escolhida € a Montserrat Extra Bold, que ira trabalhar junto com a Montserrat

Regular e a Lato, para criar mais possibilidades para titulos/campanhas.
Ja para texto, a fonte escolhida foi a Montserrat Regular.

Tecnologia em Borracha Tecnologia em Borracha

Montserrat Extra Bold Montserrat Regular

Tecnologia em Borracha

Lato
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3.6 Positivo e Negativo

7

E importante manter as cores institucionais da marca, mas caso ocorram limitacoes que impecam
as cores de serem reproduzidas, o logotipo pode ser aplicado em positivo ou negativo.

Bro

Positivo Negativo




3.7 Usos Incorretos S | | -
Nao utilizar tipografias alternativas; Nao utilizar bordas ou molduras;

A fim de manter a identidade da marca,
o logotipo nunca devera ser alterado, seja
Nnas suas cores, diagramacao ou proporcoes.

Verifigue 0s usos incorretos da marca e

comipare com a versao correta. N3o alterar as cores institucionais: Nao alterar o tamanho dos elementos;

TORIONZI" ORION

Nao alterar a posicao dos elementos; Nao distorcer.

\ORION JRORION
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3.8 Reducao

Reduzir demasiadamente o logo pode dificultar sua leitura e o seu reconhecimento.

Além disso, os limites de reducao estao sujeitos ao processo empregado, a qualidade do original
utilizado e a qualidade da reproducao obtida.

A recomendacao como limite de reducao para impressoes off-set sao as medidas especificadas
abaixo. A sua reducao além desse limite podera comprometer a leitura da marca.

TORIONS

—

cm

Para a utilizacao do logotipo, o tamanho minimo é de Tcm de largura
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3.9 Area de Protecio

Para evitar interferéncia de outros elementos graficos e preservar a integridade e legibilidade da
marca deve ser resguardado um espaco ao seu redor. A esse espaco atribuimos o nome de "area de

protecao.
Para determinar a area de protecao da marca usaremaos as iniciais a altura interna da "O" do logotipo
como medida, gue determina o tamanho do espaco que deve ser reservado ao logo. Independente

da aplicacao, € importante qgue nada interfira nesse espaco.
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3.10 Aplicacao sobre Fundos

A marca pode ser colocada sobre fundo branco ou sobre as cores institucionals, representadas
em "Cores" na pagina 12.

7

E importante nunca aplicar a marca sobre fundos com contraste insuficiente para a legibilidade.

Q
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4. UTILIZACAO DOS ARQUIVOS

RGB

Devem ser usados quando o objetivo é a leitura em telas de dispositivos eletronicos, como sites,
redes sociais, videos, etc.

CMYK

Devem ser usados qguando o objetivo final € impressao.

NEGATIVO / POSITIVO

Para usos epecificos. Utilize apenas quando seu fornecedor pedir.
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5. APLICACOES E SUGESTOES DE USO

A seguir disponibilizamos algumas imagens de aplicacoes e sugestoes de uso do projeto de
Identidade visual.

Elas servem para dar um direcionamento de como pensamos que esse projeto podera ser
utilizado no dia a dia da marca Orion.













Rodovia Presidente Dutra, Kirm 135,
Sao José dos Campos - SP - Brasil
CEP 12247-004%



Conhecendo
a Orion

# Fundada erm 1898
* | uma das empresas brasneas mas anbigas do Brasi|
» [rucaou com a fabncacao de artefatos de chifre & barbatanas
érm uma fabnica mstalada em 580 Pawky
* Atuaimente instalada em modema unidade industnial em
Sho José dos Campas-SP:

o 58 lomou referéneia brasileira na mdustriaizacio da borracha

Sejam
Bem-Vindos!




mais de
120 anos de

experiéncia
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/ Isolantes elétricos |

Nos fazemos!
Para alta e baixa
tansac, uma linha
completa de

ERIl's ¢ ERC's J
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Margas Eolames
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